
¿Los electrónicos y servicios de internet
ya no conectan con los consumidores?

Encuesta aplicada del 25 al 31 de enero, 2024.
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A pesar de que las intenciones de compra y los gastos mantienen una relativa 
estabilidad, las compras de productos electrónicos y servicios de conectividad 
por internet parecen estar sufriendo un descenso.

La intención de gasto 
en estos rubros,
para el siguiente mes, es:

electrónicos
y móviles.

23.9% 

servicios de internet
y datos.

14.4% 
para electrónicos
y móviles.

12%

para servicios
de internet y datos.

7% 

En comparación con el periodo base de las 
mediciones del ConsumerSignals (septiembre, 
octubre y noviembre de 2021), los gastos en 
estos servicios han disminuido:

En productos y servicios no esenciales (recreación 
y entretenimiento, restaurantes y viajes de placer), 
se muestra un crecimiento de 22%. 

Durante el próximo mes, se estima que los 
consumidores gastarán 4% de sus ingresos en 
productos electrónicos y artículos del hogar. 

Los mayores gastos se concentrarán en compras 
de comestibles, así como en inversiones y ahorros.

Otros datos de interés
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