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Millennials, quienes más
compran en línea 

Acudir a
restaurantes (50%)

Acudir a �endas
�sicas (58%)

Contratar servicios
personales (51%)

Alojarse en un hotel (49%)

Acudir a eventos (37%) 

Abordar un vuelo (36%)

El grupo de edad que realiza
más compras online es el de
los millennials, superando
hasta en 6% al promedio.

Los productos que principalmente
adquieren los millennials por este
canal son los de cuidado personal.


