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Consumer Products —
Sector Leader

Il settore agroalimentare | L'innovazione nei paradigmi



Il settore agroalimentare
Un progetto che continua

Un patrimonio
made in Italy da
consolidare e
rinnovare

Scenari e percorsi di
crescita sostenibile

Fattori strategici,
regole d’oro e
casi di successo

L'innovazione
nei paradigmi




L'innovazione nei paradigmi
La tavola sinottica di correlazione Deloitte

@ Regole d’oro@ @ Innovazione @ @ Scenari @
nei paradigmi e prospettive

Capacita di affiancare tradizione e La collaborazione tra grandi

innovazione gruppi industriali e le piccole
medie imprese

La gestione dei passaggi generazionali e
delle trasformazioni organizzative

La rilevanza delle
Sinergia tra operatori manifatture
sul territorio

La strategia di valorizzazione dei
prodotti e di internazionalizzazione

L'efficienza dei processi produttivi e
I'ampliamento di gamma

La comunicazione dei valori

Disponibilita dei prodotti e I'evoluzione dei gusti

La gestione degli aspetti finanziari
connessi allo sviluppo

La correlazione tra regole d’oro e scenari sostenibili € fondamentale
per comprendere l'innovazione nei paradigmi



L'innovazione nei paradigmi del settore agri-food

Disponibilita dei prodotti

La scelta di un prodotto, anche in ambito agroalimentare, segue

sempre di piu componenti emozionali; le nuove possibilita di effettuare
acquisti stanno modificando i tradizionali canali distributivi




