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Consumidores pagarán 1.1 pesos por litro 

Hacienda sube estímulo fiscal 
sobre el IEPS a la gasolina Premium

Santiago Nolasco
santiago.renteria@eleconomista.mx

El gobierno federal, a través de la Se-
cretaría de Hacienda y Crédito Públi-
co (SHCP), decidió subir el estímulo 
fiscal al Impuesto Especial sobre Pro-
ducción y Servicios (IEPS) en la gaso-
lina Premium.

En el Diario Oficial de la Federación 
(DOF), la SHCP detalló que desde el sá-
bado 20 y hasta el viernes 26 de agosto 
el estímulo fiscal sobre IEPS de la Pre-
mium aumentó a 76.06% desde 72.34% 
registrado la semana previa. 

Lo anterior quiere decir que los con-
sumidores del hidrocarburo pagarán 
IEPS de 1.1104 pesos por litro compra-
do, en vez de 1.2828 pesos por litro que 
pagaron hasta el viernes 19 de agosto. 

La SHCP anunció que el estímulo gu-
bernamental para la gasolina Premium 
será de 3.5271 pesos por litro para la se-
mana referida. La totalidad del estímu-
lo fiscal a la Premium es de 4.6375 pesos 
por litro para este año.

En tanto, los consumidores de la ga-
solina Magna pagarán de IEPS 0.3587 
pesos por litro comprado, esto repre-
sentó un aumento de 0.0357 pesos en 
comparación con la semana previa.

El estímulo fiscal al IEPS de la gaso-
lina Magna será de 5.1330 pesos por li-
tro comprado. El subsidio total al IEPS 
en dicho hidrocarburo es de 5.4917 pe-
sos por litro para este año.

En otras palabras,la tasa del estímu-
lo fiscal a la gasolina menor a 91 octanos 
será de 93.47% para la semana referida. 

El estímulo fiscal al IEPS del diésel 

aún se encuentra en una tasa de 100%, 
quiere decir que el gobierno subsidia 
el pago del impuesto con una cuota de 
6.0354 pesos por litro. El subsidio al 
diésel lleva cinco meses con la tasa total.

El estímulo fiscal a las gasolina es un 
mecanismo del gobierno para evitar que 
los precios de los combustibles se eleven 
demasiado como consecuencia del al-
za en los precios internacionales de re-
ferencia. Es decir, a mayor sea el precio 

100%
es estímulo fiscal 
sobre el IEPS en 
el diésel

internacional mayor será el estímulo y 
viceversa. 

Estímulo complementario 
al diésel
La SHCP publicó en el DOF que el estí-
mulo complementario al diésel pasó de 
0.8599 a 1.7983 pesos por litro para la 
semana del 20 al 26 de agosto, con ello 
se cortó una tendencia de ocho sema-
nas a la baja.

El dato  muestra que el estímu-
lo complementario al diésel está en el 
rango de 1 pesos por litro por primera 
vez desde que entró en operación, el 5 
de marzo.

En tanto, el estímulo fiscal comple-
mentario a las gasolinas Magna y Pre-
mium se aplica cuando la tasa del estí-
mulo sobre IEPS está en 100%, por ello 
el estímulo complementario a dicho 
combustibles será de cero por pesos.

Más 
ayuda
Para esta semana la 
cuota que el gobier-
no federal destina 
al estímulo fiscal de 
la gasolina Premium 
será de 3.5 pesos 
por litro.

Monto del estímulo fiscal sobre IEPS de la gasolina Premium  | PESOS POR LITRO
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El hecho de que la información y los datos, co-
mo muchos activos intangibles no aparecen en los 
balances de las empresas por las limitaciones que 
las normas de información financiera ponen a su 
registro contable, no los hace menos valiosos. Si-
guen siendo un impulsor del valor de las organiza-
ciones y el foco principal de operaciones de com-
pra-venta. Como evidencia de su creciente valor 
tenemos múltiples transacciones como la adquisi-
ción de LinkedIn por la que Microsoft pagó 26 mil 
millones de dólares, o la de WhatsApp por la que 
Facebook pagó casi 22 mil millones de dólares, 
ambas centradas en la información de sus usuarios.

Más recientemente, durante la pandemia de 
Covid-19 hemos visto que aerolíneas como Spirit, 
Delta, United Airlines y American Airlines usaron los 
datos de sus programas de lealtad como garantía 
para sus créditos. Las valoraciones realizadas por 
terceros independientes sugerían que el valor de es-
tos activos era superior al del negocio en su conjun-
to, llegando a ser más del doble de la capitalización 
de mercado respectiva. Según Harvard Business 
Review en su artículo How Loyalty Programs are Sa-
ving Airlines, la presión de la pandemia y un exceso 
de liquidez en el mercado se combinaron para que 
se pusiera el reflector en un activo subutilizado que, 
al disminuir la demanda por volar, empezó a utilizar-
se de manera diferente. Se indica que la acumula-
ción de puntos de otras fuentes diversas a los vue-
los, como compras con tarjetas de crédito, es ahora 
más de la mitad de las millas ganadas en los princi-
pales programas de lealtad de las aerolíneas. 

Bajo este nuevo ambiente, ¿podría usted iden-
tificar los activos de datos de su empresa y sus atri-
butos? ¿sabría decir dónde están, si son utilizados 
y si se han analizado usos alternativos o defensi-
vos potenciales que pudieran hacer su negocio más 
rentable o menos riesgoso? 

Ya lo dice el dicho: no puedes administrar lo que 
no mides. Y yendo más allá: no puedes monetizar 
lo que no administras. Los activos suelen ser me-
jor apreciados y administrados cuando se conoce su 
valor económico y se entiende que la forma de ges-
tionarlos impacta dicho valor.

Los datos que no son utilizados se pueden con-
vertir en un pasivo, ya que además del costo de ob-
tenerlos, almacenarlos y mantenerlos, no agregan 
valor a la organización. Es el caso de algunos inven-
tarios de contenidos, como películas, que para no 
volverse obsoletos, tienen que cambiarse de for-
mato. ¿Cómo saber si es una buena inversión el ha-
cerlo si no se conoce su valor ni se tiene claro có-
mo se podrían explotar para obtener un beneficio 
económico? 

Los activos valiosos suelen requerir de inver-
siones para mantener o incrementar su valor. No 
se nos ocurriría tener un inmueble sin darle el man-
tenimiento adecuado o someterlo a remodelacio-
nes periódicas. Al mejorar la calidad de los datos, 
o añadirles alguna característica relevante, se im-
pactan todas las soluciones que dependen de ella, 
lo cual hace crecer su valor económico de manera 
acelerada.

El precio de un activo lo determina el merca-
do y sus participantes, y cada vez hay más refe-
rencias públicas de mercados donde compañías 
compran y venden paquetes de datos. En una tran-
sacción, las partes determinan el valor económi-
co de los datos en función de los beneficios para el 
negocio. Ya sea que esta información se utilice pa-
ra mejorar la eficiencia de las operaciones, gene-
rar nuevas fuentes de ingreso o internamente, para 
tomar mejores decisiones estratégicas, los resul-
tados de la compañía se verán impactados y, por 
ende, su valor.

Los enfoques de valoración a aplicar para los 

activos de datos estarán determinados por sus 
usos existentes y potenciales. Por ejemplo, los 
datos de clientes son valiosos cuando proporcio-
nan ideas sobre el comportamiento y patrones de 
compra. Pueden utilizarse para determinar pre-
cios, mejorar el manejo de los inventarios, hacer 
recomendaciones de productos, o campañas de 
marketing personalizadas. La información de em-
pleados es valiosa porque permiten la asignación 
más eficiente de recursos con las habilidades ade-
cuadas a las tareas que las requieren. Estos usos 
se enfocan en lo interno, dando a la organización 
un mejor uso de su información para proporcionar 
un mejor servicio a sus clientes o incrementar la 
eficiencia de sus operaciones. Ambos usos de los 
datos crean valor.

Los activos de datos son diferentes a otros ac-
tivos y tienen características relevantes a considerar 
en su valoración. A diferencia de los activos tangibles 
que se deprecian con el uso, los datos son un activo 
que no se agota ya que pueden ser usados y reusa-
dos, incluso para varios propósitos en paralelo. El va-
lor de los datos de calidad se incrementa con su uso 
y pueden ser compartidos sin que se pierda su valor; 
a mayor uso los costos marginales se achatan mien-
tras el valor económico crece. Sin embargo, los da-
tos son un activo perecedero, mientras más tiempo 

se conserven, mayor riesgo tienen de volverse ob-
soletos y perder su utilidad. Por otro lado, los datos 
presentan retos de seguridad únicos que también 
deben considerarse al estimar su valor.

Al planear la valoración de activos intangi-
bles, lo recomendable es determinar su valor 
económico en conexión con el negocio ya que 
generalmente estos activos generan sinergias 
con otros activos de la organización. Los direc-
tivos de United Airlines indicaban que su progra-
ma MileagePlus no tendría el mismo valor sin su 
relación con la marca United, que da acceso a los 
clientes a privilegios al volar. En cualquier caso, 
la evaluación se realizará considerando los tres 
factores de cualquier valoración económica: su 
impacto en el crecimiento, rentabilidad y riesgo 
del negocio.

El proceso de valuación de los datos toma re-
levancia ya que, además de descubrir el valor ac-
tual de sus datos y señalar qué atributos pueden 
aumentar su valor, puede identificar cómo interac-
túan con otros activos de la operación para crecer 
el valor en toda la organización.

Conocer el valor de estos activos y su poten-
cial, es el primer paso estratégico para generar be-
neficios económicos de su uso e impulsar una me-
jora del valor.

¿PUEDEN SER LOS DATOS 
SU ACTIVO MÁS VALIOSO?


